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Priamy predaj na Slovensku narasta,
pomahaju mu moderné technolodgie

Tlacova sprava
19. 2. 2019

BRATISLAVA. Priamy predaj je podla najnovsich prieskumov neustdle narastajicim
ekonomickym sektorom vo svete, v Eurdpe aj na Slovensku, kde sa nim v si¢asnosti zaobera
viac ako 203-tisic ludi. Ukazalo sa, Ze eurdpski aj slovenski predajcovia sa coraz viac
prisposobuju potrebam moderného zakaznika, napriklad prostrednictvom efektivnejsej
komunikacie cez popularne socialne siete, ¢i dokonca osobné webstranky a blogy.

Predaje neustale rastu

Najnovsi prieskum Svetovej federdcie asocidcii priameho predaja WFDSA ukazal naozaj
zaujimavé Cisla. Podla neho zaznamenali globdlne triby priameho predaja v roku 2017 az 1,6-
percentny narast oproti roku 2016. Trzby teda celosvetovo medziro¢ne stupli z 182,6 na
189,6 miliard dolarov. Priamemu predaju sa primerane darilo aj v eurépskych koncinach, kde
obrat narastol medziro¢ne az o0 3,5 %, ¢o predstavovalo v roku 2017 38,46 milidrd dolarov.
Najvyznamnej$imi trhmi sa pre priamy predaj stali Spojené $taty americké (18 %) a Cina (18
%), Korea (9 %), Nemecko (9 %) a Japonsko (8 %).

Priamy predaj zostdva podla prieskumu v zelenych cislach aj v ndraste poctu priamych
predajcov. Celosvetovo sa nim zaoberd takmer 117 milidnov ludi, z toho viac ako 15 miliénov
Eurdpanov a vyse 203-tisic Slovakov. V porovnani s rokom 2016 ide na Slovensku o narast
priamych predajcov o priblizne 9-tisic os6b. Slovensko UspeSne kopiruje rastucu krivku
globalneho trhu aj ¢o sa trzieb tyka. Ich medziro¢ny narast predstavoval az 6,4 %, celkovo tak
ide o predaje vo vyske 155 miliénov eur.

Podnikanie pre Zeny

Prieskum asociacie SELDIA, realizovany medzi priamymi predajcami Eurdpskej Unie v prvom
polroku 2018 opatovne potvrdil, Ze v Eurdpe sa priamemu predaju venujud primarne Zeny. Inak
tomu nie je ani na Slovensku, kde je az 94 % priamych predajcov prave Zenského pohlavia. Ak
by sme spriemerovali vSetky kl'icové parametre, najcastejSim modelom priameho predajcu
v nasej krajine je Zena vo veku 42 rokov, ktora sa tejto podnikatel'skej ¢innosti venuje v
priemere 8 rokov.

Aj nadalej u nds dominuje priamy predaj kozmetiky (38 %), wellness produktov a doplnkov
stravy (25 %) a vyrobkov pre domdcnost Ci spotrebného tovaru (23 %).Slovenski priami
predajcovia si na svojej praci vazia najma to, Ze im dava slobodu, flexibilitu a nezavislost,
ako aj to, Zze maju priamy styk so zakaznikom a ponukaju pritom kvalitné vyrobky.
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Kontakt cez socialne siete

Moderné technoldgie si podla prieskumu SELDIA nasli svoje miesto aj pri priamom predaji,
ktory je, moZno paradoxne, zaloZeny prave na osobnom kontakte. Ako sa ukazalo, priami
predajcovia idu s dobou a prispdsobuju sa potrebam moderného zdkaznika. Ako efektivny
sposob komunikacie sa im okrem tradi¢nych foriem, akymi su stale najpopularnejsie osobné
stretnutia, telefonaty a emaily, osvedcila aj populdrna komunikdcia prostrednictvom
socidlnych sieti ako aj spravovanie osobného blogu ¢i webstranky.

Zdruzenie priameho predaja (ZPP)

Zdruzenie priameho predaja (ZPP) reprezentuje priamy predaj na Slovensku uz vyse 20 rokov.
Obhajuje zaujmy svojich ¢lenskych firiem a prispieva aj k ochrane samotnych spotrebitelov.
Priamy predaj ma svoje stdle miesto na trhu, ¢o dokazuju medzirocné ndrasty svetovych,
eurdpskych aj domacich trzieb, ako aj neustale zvySujuci sa pocet priamych predajcov.
Zdruzenie tento pozitivny trend pripisuje neustdlemu omladzovaniu skupiny priamych
predajcov, ako aj ich kreativnemu pristupu ku komunikacii so zdkaznikom v online prostredi.

»Priamy predaj vykazuje celosvetovo, v Eurdpe i na Slovensku trvaly rast. To pre nds znamend
spokojnost vsetkych, ktori sa na priamom predaji podielaju, vratane nasich zdkaznikov. Je to
jasny odkaz, Ze musime pokracovat v budovani pozitivneho obrazu ndsho odvetvia“, hovori
Lucia Zaleska, predsedkyna Zdruzenia priameho predaja.

,Dari sa ndm preukazovat, Ze nds distribu¢ny model je déveryhodny a eticky. Nové technoldgie
ndm pomdhaju reagovat na nové potreby spotrebitelov so zachovanim individudineho
pristupu, ¢o je v nasom priemysle stdle zdsadné”, uzatvara pani Zaleska.

Kontakt pre média:

V pripade zaujmu o dopliujuce informacie a obrazovy material, kontaktujte prosim:
Zuzana Kmitova, 0908/498 582, zuzana.kmitova@zerovia.sk

Martina Homolakova, 0904/241 360, matah12@gmail.com.
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