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V priamom predaji podnikaju najma zeny.
Za vyhody povazuju zarobok aj flexibilitu.

Priamy predaj je odjakziva zalozeny na osobnom kontakte predajcu
a kupujuceho. Zaujimavé je, ze podla najnovsSich prieskumov sa tato tradicia
nemeni ani v su¢asnej modernej dobe socialnych sieti a digitalizacie. Nezavisli
priami predajcovia sice moderné nastroje denne pouzivaju, no osobny kontakt
je stale ich primarnym komunikaénym nastrojom.

Priamy predaj si na Slovensku spajame najma s predajom kozmetiky Ci vyzivovych
doplnkov a nie je to nahoda. Vysledky priameho predaja za minuly rok potvrdzuju,
ze Slovenky aj Slovaci si aj nad’alej prostrednictvom priameho predaja najviac
zaobstaravaju produkty z oblasti krasy a osobnej starostlivosti. Dokonca sa
ukazalo, ze kozmetiku si cez priamy predaj zaobstaravame esSte viac, nez rok predtym,
a to az o 10 percent.

Podiel kategorii vyrobkov na celkovom predaji vyrobkov v SR 2022
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Kozmetika 2 ozobna Weliness / vyzivove Tovar pre domacnost & Starostlivost o domacnost  Oblecenie a doplnky Potraviny a napoje
starostlivest doplnky tovar dihodobej spotreby

Trapi nas inflacia

Po pandemickych rokoch sice predaj z priameho predaja mierne klesol vo svete,
v Eurdpe i na Slovensku, ma to vSak svoje logické vysvetlenie. Prave koronakriza,
s ktorou isli ruka v ruke mnohé obmedzenia, nas prinutila z pohodlia domova
nakupovat’ este viac, nez predtym. Momentalne su vSak lock-downové Casy pre€
a fudi navysSe suzuje vysoka inflacia.

.Rok 2021 bol rekordny v mnohych ohladoch, trzby priameho predaja vtedy narastli
najmé kvoli obmedzeniam spojenym s pandémiou koronavirusu, “vysvetluje generalna
sekretarka ZdruzZenia priameho predaja (ZPP), Lenka Mrazova. ,Aj z tohto pohladu su
vysledKky roku 2022 skvelé,” dodava pani Mrazova.
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Nasli sa v iom najma zeny

Sektoru priameho predaja vladnu aj nadalej zeny,
takmer 90 percent nezavislych priamych
predajcov je totiz Zenského pohlavia. Ak sa uz
raz nezavislym priamym predajcom stanete,
je velmi velka pravdepodobnost’, ze v tejto
oblasti zotrvate dlhsi €as. Polovica terajSich
predajcov sa tomuto segmentu predaja venuje
viac ako dekadu, patina predajcov pésobi
v priamom predaji 1 az 3 roky a trinast percent sa
priamemu predaju venuje 4 az 6 rokov.

Osobné stretnutie nadovsetko

V suc€asnej modernej dobe, kedy na socialnych sietach travime naozaj dihy Cas, sa
natiska myslienka, Zze by sa tymto smerom mal uberat aj priamy predaj. Aj ked
nezavisli priami predajcovia a spolocnosti zdruzené v priamom predaji pocas
koronakrizy moderné technologie a online naozaj vyuzivat museli ovela viac nez v
minulosti, pre predajcov zostava primarnym komunikaénym kanalom osobné
stretnutie. Koniec koncov prave socializacia je jednym z dévodov, prec¢o
vykonavaju tuto éinnost'.

Ani priamy predaj vS8ak nezaspal na vavrinoch a s nezavislymi priamymi predajcami
sa v sucasnej digitalizovanej dobe spojite telefonicky, cez spominané socialne siete,
ale aj prostrednictvom e-mailu Ci webovej stranky.

A pre€o nezavisli priami predajcovia vtomto segmente zotrvavaju najCastejSie?
Vo vaésine pripadov je to prave pre znacku, ktoru zastupuju — doveruju jej
produktom a vyznavaju jej hodnoty. Velkym motivatorom pre nich zostava aj
financné ohodnotenie, vdaka ktorému dokazu zlepSit' Zivotnu uroven svojich rodin. Aj
nadalej si priami predajcovia pochvaluju Casovu flexibilitu a nezavislost. Tieto
skutoCnosti potvrdzuje aj fakt, Ze 45 % nezavislych priamych predajcov oznacilo, ze
su vo svojom podnikani celkovo spokojni, vratane dalSich 28% nezavislych priamych
predajcov, ktori v prieskume uviedli, Ze su spokojni velmi.

O Zdruzeni priameho predaja

Zdruzenie priameho predaja (ZPP) je hlavhym predstavitefom priameho predaja na
Slovensku. Zdruzenie bolo zalozené v roku 1995 a je Clenom europskej asociacie
priameho predaja SELDIA aj svetovej federacie WFDSA. ZPP zdruzuje viac ako 200-
tisic priamych predajcov a obhajuje zaujmy ich zakaznikov, ako aj svojich ¢lenskych
fiiem - Amway, Herbalife Nutrition, Just, Mary Kay, Nu Skin, Oriflame a PartyLite.



